Harmonogram realizacji planu komunikacji na rok 2019.

Termin | Cel komunikacji | Nazwa dzialania | Adresaci dzialania

[ polowa
2019

2019

Uzyskanie informa-
cji o zrealizowa-
nych konkursach w
2018 roku, koniecz-

nosci  wprowadze-
nia ewentualnych
korekt, zmian,

szkolen 1 omdwie-
nie konkursow z
2018 roku

Udziatl w imprezach
informacyjno-pro-
mocyjnych

Badanie satysfakcji
wnioskodawcow

LGD dotyczacych
jakosci pomocy po-
tencjalnym  wnio-
skodawcom 1 kam-
pania informacyjna

___S.Ba ka

komunikacyjnego | komunikacyjnego
. Amﬂzw%nan&cﬁév

.

yJnego

Whnioskodawcy i

potencjalni  wnio-
skodawcy, a w
szczegolnosei

przedsigbiorcy, ry-
bacy, organizacje
pozarzadowe,

grupy defaworyzo-
wane, osoby poten-
cjalnie zagrozone
ubostwem lub wy-
kluczeniem  spo-

tecznym.

Dzialania anima-
cyjne dla miesz-

kancoéw LGD iz
ich udzialem.

Srodki/ narzedzia
~ komunikacji

- strona internetowa
na biezaco,

- kontakt z pracow-
nikami za posred-
nictwem telefonu
lub internetu na bie-

Zaco

- spotkania i kon-
sultacje dla poten-
cjalnych wniosko-
dawcow (udzial w
spotkaniach infor-
macyjno — promo-
cyjnych,

 Wskazniki
| wrazz warto- |  gnozowany

wnmmEm
- liczba mie-
siecy prowa-
dzenie strony
internetowej —
9 m-cy

- liczba udzie-
lonego doradz-
twa - 50

- liczba spo-
tkan i konsul-
tacji dla poten-
cjalnych wnio-
skodawcow —
22

Planowany/pro- | Planowane efekty

budzet
- 700,00 zt

- 16 195,00 zt

dzialan komuni-
kacyjnych

Uzyskanie informa-
cji do wprowadze-

nia ewentualnych
korekt, zmian,
szkolen.  Przepro-

wadzona kampania
informacyjna ma-
jaca na celu promo-
cje LSR i LGD oraz
informowanie 0
biezacych dziala-
niach LGD. Staly
kontakt z wniosko-
dawcami i poten-
cjalnymi wniosko-
dawcami.

- analiza zatozen
LSR, jej przebieg
realizacji, ocena
procesu realizacji
wyartykulowane
problemy zwigzane
z wdrazaniem LSR




spotkania dla po-
tencjalnych wnio-
skodawcow)

- wizyty studyjne
do wiosek tema-
tycznych

- dziatania promu-
jace LSR ( w tym
imprezy promujaca
LSR, dzialania pro-
mujace LSR potg-
czone z animacjg )

- liczba wyjaz-
déw studyj-
nych do wio-
sek tematycz-
nych

teren woje-
wodztwa — 1

- facznie — 46

-7 724,00 zt

- 120 700,00 zt

oraz efekty wdraza-
nych dziatan,
zwickszenie wie-
dzy na temat zasad
przyznawania dofi-
nansowania, skla-
dania wnioskow na
operacje w ramach
budzetu LSR

- celem wizyt jest
zobaczenie jak
funkcjonuje dany
podmiot 1 przetoze-
niem na funkcjono-
wanie na naszym
obszarze LSR

- imprezy maja na
celu m.in. zwigk-
szy¢ ilo$¢ imprez
kulturalnych z
udzialem miesz-
kancow, na ktorych
beda informacje o
LSR




